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Comercio de carnes

Participe do proximo
‘Encontro com Empresarios’

O préximo Encontro acontece dia 14 de julho, segunda-feira, as 18h30, na sede daACIL e
contara com a presenga da Profa. Dra. Yeda Oswaldo, que traz a palestra “Competéncias

e bebidas comemora
vendas com a Copa

essenciais do empreendedor”. FOTO: ACIL/RAFAELA SILVA Animados com os jogos do Brasil, os comerciantes se pre-
$ e d L pararam e agora aproveitam as comemoragdes para receber a
demanda de consumidores que procuram seus estabelecimen-
tos em busca de bebidas e carnes.

FOTO: ACIL/LAIS CARVALHO
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A cada encontro realizado, a aprovagéo e participagdo dos empresarios cresce

Na Fest Beef, os clientes podem contar com uma infinidade de
opgoes de cortes e otima qualidade das carnes comercializadas
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EDITORIAL

Com chegada do més julho a expectativa € que o proximo semestre seja mais
produtivo, lucrativo e traga bons negécios para todos os setores da economia
brasileira, que precisa algar véo e decolar rumo a prosperidade.

As metas estipuladas para este ano ainda nao foram atingidas. A industria, a
prestacao de servigos e, principalmente, o comércio esperavam que a Copa do
Mundo no Brasil trouxesse melhores ventos para a economia.

Temos que destacar que muitas cidades do pais tiveram melhorias decorren-
tes do evento futebolistico e que este vem sendo realizado com muita organiza-
¢ao e qualidade, o que tem sido destaque em varias manchetes de midias inter-
nacionais. Mas devemos também repreender o modo como o dinheiro foi investido
para a constru¢ao dos novos estadios. Afinal, o Brasil necessita de investimento,
principalmente nas areas da educacgéo e da saude, e muito do que foi gasto dos
cofres brasileiros poderia ter sido direcionado para a populagéo, que reivindica
uma politica melhor no pais.

Em Limeira, as vendas nao foram somente prejudicadas pela Copa, pois nos
dias de jogo do Brasil, o comércio fecha suas portas mais cedo e muitas vezes
nao as abre mais, gerando um faturamento abaixo do esperado para o dia. O
inverno que nao chegou também prejudicou os comerciantes de roupas e sapa-
tos, que ja iniciam as liquidagdes da colegao em consequéncia do fato.

Mas temos que reverter esse quadro atual e trabalhar para que a economia
aquecga e 0s negocios voltem a novamente ser concretizados. Devemos tragar
metas e procurar solugdes que transformem nossa situacao e nos fagam crescer
a cada dia mais. Por essa razao, convido a todos os em-

presarios a participarem do proximo ‘Encontro com Em-
presarios’ a ser realizado no dia 14 de julho com Profa.

Dra. Yeda Oswaldo, que abordara a visdo positiva para
o futuro, o trabalho em equipe, a ambic¢éao, a energia e
entusiasmo necessarios para administrar e ter su-

€esso nos negocios.
E que o Brasil seja HEXA, afinal somos brasi-
leiros e queremos que a nossa selecao seja cam-
pea da Copa do Mundo!

Valter Furlan
Presidente da ACIL

Acompanhe semanalmente a carga tributaria embutida nos
produtos consumidos pelos brasileiros.
Os valores de referéncia sao baseados na média
das cargas dos produtos nacionais.

Fogos de Artificio (61,56%)
Valor médio: R$ 25,00
Imposto: R$ 15,39

Camisa Xadrez (34,67%) R
Valor médio: R$ 65,00
Imposto: R$ 22,54
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Site consumidor.gov é langado
oficialmente pela Senacon

Foilangado o portal consumidor.gov.br, plataforma desenvolvida (e adminis-
trada) pela Secretaria Nacional do Consumidor, do Ministério da Justica
(Senacon-MJ). A nova ferramenta permite que reclamantes e empresas recla-
madas cheguem a um acordo sem a intervengéo do Poder Judiciario desde que
a empresa tenha aderido voluntariamente e formalmente ao novo site. As em-
presas que nao aderirem nao receberao as queixas de seus clientes.

O novo servigo, conforme a Agéncia Brasil, ja pode ser consultado por con-
sumidores de 12 unidades da federagao: Acre, Amazonas, Distrito Federal,
Espirito Santo, Maranhdo, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Minas Gerais,
Parana, Pernambuco, Rio de Janeiro e Sdo Paulo.

A expectativa do governo & que o servigo esteja disponivel aos consumido-
res de todo o pais a partir de 1° de setembro deste ano.

A nova ferramenta vai estender o alcance do Sistema Nacional de Defesa
do Consumidor, ja que, das 5.570 cidades brasileiras, apenas 800 contam
com um escritério do Procon. “Estamos criando um muro de solugdes, onde
as proprias empresas que respeitam a cidadania de seus consumidores
déem as solugdes necessarias. Vamos criar um ambiente de respeito e
proximidade entre as empresas e os consumidores, dando um importante
passo para desafogar o Poder Judiciario”, afirmou o ministro da Justica,
José Eduardo Cardozo.

O site servira para estimular a conciliagdo, mas quando o consumidor nao
se sentir satisfeito com a resposta ou providéncias adotadas pelas empresas,
devera procurar o Procon ou o Poder Judiciario. “Aquelas empresas que
reiteradamente descumprem o direito do consumidor cabem as sangdes admi-
nistrativas, as multas e demais puni¢des”, explicou.
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T Roberto Paulino de Aradjo As informagdes e opinides contidas nas colunas
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O Jomal VISAO EMPRESARIAL LIMEIRENSE é uma
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editado pelo Instituto de Comunicagdo da ACIL.
Registrado em 15 de abril de 1985, no 1° Oficio de Iméveis e
Anexos da Comarca de Limeira, sob o n° 12 do Livro B-1 de
Registro de Jornais, Oficinas Impressoras, Empresas de
Radiodifusdo e Agéncias de Noticia.
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Doces Majubeé se destaca pela qualidade de

seus produtos

DIVULGAGAQ

A Doces Majubé possui uma ampla cartela de produtos,
como Pé de Moga, Amendoins, Cocada, Pagoca,
Trufas, Cones de Chocolate e muito mais

A Industria de Doces
Majubé foi fundada em 2006
pelos irmaos Marcelo, Ju-
liano e Roberto (Beto). Devi-
do aos nomes, originou-se 0
nome MAJUBE. A empresa
comegou em um pequeno
espaco, onde fabricava do-
ces, como Pé de Mocga,
Pacoca e Mulecao. Inicial-
mente atendia apenas aos
pequenos doceiros, que dis-
tribuiam os produtos para es-
tabelecimentos comerciais,
como bares e padarias.

Com o crescimento das
vendas, tornou-se necessario
a mudanga da Doces Majubé
para um galpao mais amplo.

Atuante Resolve: excelentes
opcoes em reparos e reformas

DIVULGACAQ

A Aunte Resolve conta com profissionais espeializados e
preparados para melhor atender

AAtuante Resolve Reparos &
Reformas nasceu do ideal de Fl&-
vio Lima dos Santos e profissio-
nais da area, que compartilhando
suas experiéncias diversificadas,
fizeram valer todo o aprendizado
obtido ao longo de suas carreiras.

A empresa atende médios

e pequenos reparos residen-
Ciais ou comerciais e conta
com profissionais especializa-
dos e preparados para atender
de forma rapida e segura em
varios segmentos como, hi-
draulica, jardinagem, carpinta-
ria, alvenaria, elétrica e pintu-

ras, além de manutengdes em
esquadrias metalicas.

Preocupados com proble-
mas inesperados e procurando
uma solucao definitiva para os
pequenos reparos do imovel, os
clientes podem optar por uma
taxa mensal e aproveitar uma
cobertura completa de todos os
servicos disponibilizados com
hora marcada.

Atendendo emtoda aregidoe
com excelente localizagao, venha
ao escritorio da Atuante Resolve
que se encontra a Rua Luiz
Pantano, 1096, no Parque Novo
Mundo. Faga um orgamento pe-
los telefones (19) 3442-1628 e
98241-6439 ou pelo e-mail atu-
anteresolve@hotmail.com. Confi-
ra as novidades também pelo site
www.atuanteresolve.com.br. “Ve-
nha ser um parceiro e conferir
nossa exceléncia”, convida a
equipe Atuante.

Em abril de 2014 entra a
terceira e atual fase da em-
presa, desta vez com a im-
plantacédo de uma Distribui-
dora de Doces, com uma
ampla cartela de produtos:
Pé de Moca, Pé de Moleque,
Doce de Abodbora, Amen-
doins, Cocada, Pacoca, Do-
ce de Leite, Salgadinhos,
Trufas, Cones de Chocolate,
Bolachas Amanteigadas e
muito mais. Tudo isso com
intuito de melhor atender o cli-
ente varejista e atacadista.

A Distribuidora de Doces
Majubé atua com sucesso e
dedicagao, mantendo o foco
permanente sob os clientes

e fornecedores, cultivando a
sinergia entre ambos. Esta
postura traduz-se numa
equipe altamente especializa-
da, preparada para atender e
compreender, da melhor ma-
neira, os desejos dos consu-
midores e atacadistas.

A Majubé ficalocalizada na
Rua Henrique Del Bianco,
393, Jd. Novo Horizonte. En-
tre em contato pelos telefo-
nes 3039-6466 e 3444-2216
ou conhega a fanpage da
Majubé: facebook.com/distri-
buidoradedocesmajube. “Vi-
site também o nosso site
www.comerciolimeira.com.br/
majube!”.

Conheca as vantagens de ser
um associado

FILIADA A FACESP

n QAGIL

Associacao Comercial e Industrial de Limeira

Segurancga Eletrénica N S

Tecnologia aliada a seguranca.
Monitoramento de Alarmes e Imagens 24h.
Alarmes, Cameras e Protegdo Perimetral.
Rastreamento de Veiculos.

www.alertaseg.com.br

19 3446 - 4492
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Lordello esta entre as 100
Melhores Sorveterias do
Brasil mais uma vez

DIVULGAGAO
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Marcelo Lordello e sua esposa Zilma de Aguiar na premiagcdo
das Melhores Sorveterias do Brasil

Para orgulho de Limeira e regido, a
tradicional Sorveteria Lordello, recebeu
pelo segundo ano consecutivo um pré-
mio de expressao nacional, 0 Supermix -
100 Melhores Sorveterias do Brasil.

A cerimbnia de premiagao aconteceu
no dia 25 de junho de 2014, no Expo
Center Norte em Sao Paulo e contou com
a presencga do proprietario da sorveteria
Marcelo Lordello de Aguiar, que entre
outras coisas atribuiu o0 sucesso do pré-

Concessionaria Hyundai

mio aos produtos de qualidade e as cons-
tantes inovacdes da empresa.

A Sorveteria Lordello esta no merca-
do ha 24 anos, trazendo aos clientes um
cardapio variado que se adapta as esta-
¢des do ano, inverno e verao. Recente-
mente foi pioneira em Limeira em produ-
zir o Gelato Italiano, criando o mais sa-
boroso sorvete artesanal.

Va até a Lordello e experimente um
dos melhores sorvetes do Brasil!

Aversa Limeira premia
limeirense com HB20

A Promogéo “Hexachances de Ganhar”, foi rea-
lizada pela Hyundai (HMB) em todo pais, um dos
contemplados foi 0 Sr. Jodo Luis Mateussi com um
HB20 Zero quilédmetro. Aentrega do veiculo aconte-
ceu na concessionaria Hyundai Aversa Limeira, no

dia 18 de junho de 2014.

Hyundai.

Mateussi se inscreveu no site da marca, reali-

zou um teste drive na concessionaria Aversa em
Limeira e teve o seu nome escolhido entre 64.667
inscrigdes. O limeirense ainda conquistou dois in-

gressos para assistir a final da Copa do Mundo no
Maracana, Rio de Janeiro, com tudo pago pela

A promogao, que foi um sucesso, teve gran-
de adesao por parte da populagao com mais de
15 mil testes drives realizados.

O ganhador, Jodo Luis Mateussi, recebendo as
chaves de seu HB20 das méaos do diretor da
Aversa, Jorge Aversa Junior

— —— \isao
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IBE-FGV de Limeira recebe
inscricoes para MBA em
Gestao Comercial

A IBE-FGV de Limeira
esta cominscricoes aber-
tas para as ultimas vagas
na turma de MBA em Ges-
tdo Comercial, que inicia
em 19 de julho. Os inte-
ressados em participar de-
vem enviar um e-mail para
maria.chinelatto@ibe.edu.br
ou entrar em contato pelo
telefone (19) 3444-6477.

O curso de MBA em
Gestao Comercial é voltado
para gestores de empresas
que desejam galgar posi-
¢Oes e alavancar a carreira
para chegar a cargos exe-
cutivos nas respectivas are-
as. Apresenta as principais
ferramentas e técnicas ne-
cessarias ao profissional
que procura novos desafios.

A carga € de 472 horas, com médulo
opcional internacional, equivalente a qua-
se 24 meses, com aulas quinzenais, aos
sabados. O corpo docente dos MBAs da
IBE-FGV é formado por pesquisadores,
doutores, mestres e especialistas titula-
dos por escolas nacionais e internacio-
nais que, além da formagéo académica,
também possuem vivéncia no mercado
de trabalho.

A coordenacéo do programa MBA em

A IBE-FGV de Limeira fica na Rua Carlos Gomes,

DIVULGAGAO

A

1398/1402, no centro da cidade

Gestao Comercial da FGV esta nas maos
do professor Jodo Baptista de Paula
Vilhena Soares, que é Mestre em Admi-
nistracdo pela FGV e pés-graduado em
Marketing, com trinta anos de experién-
cia profissional em treinamento, consul-
toria e coaching nas areas de Educacao,
Gestéo, Marketing, Negociacao, Vendas
& Distribuigéao.

A IBE-FGV de Limeira fica na Rua
Carlos Gomes, n° 1398/1402, no Centro.

DIVULGAGAO
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‘Encontro com Empresarios’
palestra com Yeda Oswaldo

DIVULGAGAO ACIL/ARQUIVO

Com a palestra “Competéncias essenciais do empre-
endedor”, a Profa. Dra. Yeda Oswaldo promete promover
uma noite muito instrutiva para os participantes do proxi-
mo ‘Encontro com Empresarios’.

Além de ser doutora em psicologia, a palestrante atua
na area académica, em consultorias organizacionais € em
processos de coaching. E escritora com inimeros arti-
gos publicados em jornais, revistas e periodicos cientifi-
Cos nacionais e internacionais com temas focados para a
area de gestéo de pessoas, liderancga, carreira, entre di-
versos assuntos.

“Irei abordar temas como a visao positiva do futuro,
potencializagao, a resiléncia na vida e nos negoécios, tra-
balho em equipe, e motivacao”, antecipa Yeda que ainda
ird destacar assuntos envolvendo a missao, visao e valo-
res do empreendedor, a ambic&o, energia e entusiasmo
necessarias, além de empatia e comunicagao/conexao.

O préximo Encontro acontece dia 14 de julho, segun-
da-feira, as 18h30, na sede da ACIL. As vagas sao limita-
das, portanto garanta ja a sua pelo telefone 3404-4903,
ou e-mail: empreender@acil.org.br. Para assistir o evento
online os interessados deverdo acessar o site da ACIL
(www.acil.org.br), no dia e horario marcados, e clicar no

Além de participarem de um momento de
network, os empresarios podem tirar suas
duvidas sobre os assuntos abordados

Além de ser doutora em psicologia, Yeda
Oswaldo atua na area académica, em
consultorias organizacionais e em

processos de coaching

Nova etapa

Desenvolvido a partir da par-
ceriadaACIL, Facesp e Sebrae,
o Projeto Empreender em Limei-
ra da inicio a sua programagao
de palestras e capacitagoes.

De acordo com o método pro-
posto, 0os grupos avaliaram as
necessidades e desafios que en-
frentam no dia-a-dia como empre-
sarios. Assim, foi programado o
conteudo a ser aplicado nas pa-
lestras focando nas questbes
administrativas, financeiras, além
de fornecedores e marketing.

Aos empresarios interessados,
ainda ha oportunidade de ingres-
sar aos nucleos. Aagenda de reu-
nides e demais informagdes sobre
o projeto podem ser adquiridas pelo
e-mail empreender@acil.org.br.

Os nucleos em atividade atu-
almente sdo dos segmentos de
Alimentagao Fora do Lar, que en-
globa bares, restaurantes, ca-
fezinhos, lanchonetes e doce-
rias; Beleza, que atende cabe-
leireiras, manicures e esteticis-
tas; e Folheados, que trabalha
com empresas de produgao de
semi joias/folheados.

Vale ressaltar que também
ha a possibilidade de criagao de
novos nucleos em diferentes
segmentos de mercado, depen-
dendo da demanda de empre-
sarios interessados. Dessa for-
ma, os empreendedores que nao
se encaixam em nenhum dos
grupos ja formados, mas que de-
sejam fazer parte do projeto,

link disponibilizado na pagina principal.

podem entrar em contato com
a agente de desenvolvimento do
Empreender, Mariana Fernan-
des, pelo e-mail ja mencionado,
ou telefone 3404-4903. “Monta-
remos uma lista e conforme a
demanda de interesse por parte
dos empresarios, criaremos no-
vos nucleos setoriais para serem
trabalhados”, esclarece Mariana.

E importante salientar que o
Empreender é gratuito e atende
apenas micro empresas (MEls
e ME) e tem como objetivo for-
talecer a classe empresarial,
assim como o proprio empreen-
dedor, que esta iniciando suas
atividades e que muitas vezes
tém poucas oportunidades de
competitividade. “Vamos promo-

nas palestras

Projeto Empreender da inicio a programacao
de palestras e capacitacoes

ver a uniao a fim de juntar for-
cas e firmar os participantes

==\ EVIPREENDER
W' Unir para Crescer

Fortalecimento para micro empresas

¢t ¥ 2

dentro de seus mercados”, ga-
rante a agente.

Producao de
Folheados (Semi Joias)

Saloes de
Beleza

Bares, Restaurantes,
Cafés e Lanchonetes

vy i

Informacoes

@)
empreender@acil.org.br AFACESP

FEDERAGAD DAS ASSOGIAGOES COMERCIAIS
B0 ESTADD OE SHO PAULO,

GIACIL
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Santa Casa
Limeira

No dia 1° de julho foi langada
oficialmente a 11?2 edicdo da
Campanha “Bombeiro Sangue
Bom” em todas as unidades do
Corpo de Bombeiros da Policia

Militar do Estado de S&o Pau-
lo. Aiiniciativa faz parte das fes-
tividades do més de aniversario
do Bombeiro.

Em parceria com a Santa

DIVULGAGAO

Membros do Corpo de Bombeiros de Limeira, que trabalham
na divulgagao da campanha, ddo o exemplo e também
realizam a doagao de sangue

Casa de Limeira, por meio do
Banco de Sangue, e a Prefeitu-
ra Municipal, o Corpo de Bom-
beiros de Limeira trabalha na di-
vulgagéo da campanha, distribu-
indo folders e conscientizando
a populagao pelas redes soci-
ais e midia local. Uma equipe
permanecera no Banco de San-
gue nos dias de campanha para
incentivar as doagoes. A expec-
tativa desse ano € grande. “Con-
tamos com a colaboragao de
todos para salvar mais vidas,
afinal por uma vida todo sacrifi-
cio é dever.”, ressalta o tenente
do Corpo de Bombeiros de Li-
meira, Bruno Gobbo.

Solidariedade

A acéao, que ira se estender
até o dia 31, tem como objetivo
aumentar o numero de doado-
res de sangue no més de julho,
periodo em que diminui 0 nume-
ro de doagdes em até 30% por
causa do frio e das férias esco-
lares, época em que, geralmen-
te, ocorrem mais acidentes.

Para o coordenador do Ban-
co de Sangue, o médico Hema-
tologista, Dr. Jodo Paulo Bi-
ghetti, a ajuda dos bombeiros é

bem-vinda. “Qualquer tipo de
sangue pode ser doado. O pro-
cesso é rapido e simples, leva
cerca de trinta minutos desde
a chegada ao cadastramento na
recepgao, triagem, doagao até
a saida do doador. Cada doa-
¢ao permite salvar até trés vi-
das”, afirma.

Quem pode doar

Todas as pessoas que este-
jam bem de saude. Tem que ter
no minimo 18 anos e até 69
anos de idade e ter no minimo
50 quilos. Jovens acima de 16
e menores de 18 anos podem
doar desde que estejam acom-
panhados de um responsavel
legal. Todos devem trazer o car-
tdo do SUS e um documento
com foto. Quem ja é doador pre-
cisa respeitar os intervalos.
Homens podem doar sangue
quatro vezes por ano, em inter-
valos de 60 dias, e as mulheres
até trés vezes em doze meses,
com pausas de 90 dias.

Para doar sangue, ndo é ne-
cessario estar em jejum e deve-
se evitar alimentos gordurosos
4 horas antes da doagao e bebi-
das alcodlicas, 12 horas antes.

3 a 9 de julho - 2014

Bombeiros Iangam campanha para
aumentar doadores de sangue

Recomendacgoes

Quem estiver gripado
deve esperar uma semana.
Gravidas, s6 podem doar
sangue trés meses depois
do parto ou um ano apds o
periodo de lactagao e pes-
soas que fizeram tatuagem,
um ano.

Antes de doar, o candidato
passa por uma triagem, na
qual sdo observados alguns
critérios importantes e neces-
sarios para a efetivagao da co-
leta. Adoagao so6 sera possi-
vel, se o individuo estiver apto.
Nao podem participar da doa-
¢ao, pessoas que tiveram he-
patites B, C e D apds os dez
anos de idade, Doencga de
Chagas, malaria e que usem
drogas injetaveis.

Para participar da campa-
nha “Bombeiro Sangue Bom”,
basta comparecer ao Banco
de Sangue da Santa Casa até
31 de julho. O Banco de San-
gue funciona na Rua Sergipe,
de segunda-feira a sexta-fei-
ra, das 7h as 14h, e aos sa-
bados, das 7h as 11h. Mais in-
formacdes pelo telefone 3446-
6100 - ramal 6115.

Videoteca

i
Gravadolao vivo no Hotel Transamérica:SP)- Duracao/Aprox. o i
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Empresaria de sucesso, palestrante motivacional
e comportamental, Leila Navarro € especializada em
Medicina Comportamental pela Escola Paulista de
Medicina. Autora de 12 livros, entre eles o Best-seller
“Talento para ser Feliz”, é colunista de varias midias
nacionais e internacionais.

Leila € uma das raras mulheres que compdem o
cenario dos cinco conferencistas mais lembrados
por profissionais de RH em todo o Brasil. Ganhou
prémio Top of Mind Fornecedores de RH na catego-
ria palestrante do ano.

Consagrou-se também no exterior e suas pales-
tras ja foram apresentadas no Chile, Peru, Uruguai,
Portugal, Espanha, Panama e Japao.

O Poder da SuperAcao, com Leila Navarro

Além deste, a ACIL possui diversos titulos em DVD e
VHS em sua Videoteca, que tem como principal objetivo
proporcionar aos empresarios a oportunidade de adquirir
conhecimentos sobre administracao, estratégias e quali-
dade para se construir um bom vendedor, motivagao, ges-
tao e finangas, além de outras tematicas muito importan-
tes para os negocios. Dessa forma toda a equipe pode
ficar em sintonia com as normas direcionais que levam
um empreendimento ao sucesso.

Para poder ter acesso ao conteudo disponibilizado, os
associados devem se dirigir até a entidade e realizar a
locagdo do DVD ou VHS, com custo de R$ 5 por volume.

Mais informacgodes pelo telefone 3404-4912, falar

com Rafaela.
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Os meses de junho e ju-
Iho deste ano geraram uma
grande expectativa de ven-
das para os comerciantes.
O motivo esta na maré ver-
de e amarela que invadiu
também o comércio de car-
nes e bebidas. Muitas pes-
soas escolhem o tradicio-
nal churrasco para reunir
os familiares e amigos
para torcer e vibrar nos jo-
gos da selecao brasileira
que disputa o hexacampeo-
nato no Mundial.

Animados com o0s jogos
do Brasil, os comerciantes
Dudu Ragazzo e Vagner de
Campos se prepararam e
agora aproveitam as come-
moragdes para receber a
demanda de consumidores
que procuram seus estabe-
lecimentos em busca de be-
bidas e carnes.

No Dudu Comércio de
Bebidas, por exemplo, a ani-
macdo com as vendas es-
tava presente desde o ini-
cio da Copa. “A expectativa
ja era boa. Todo Mundial
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nos traz um grande movi-
mento, é surpreendente”,
fala Ragazzo.

Muitos brasileiros prefe-
rem organizar os “comes e
bebes” antecipadamente
para aproveitar os jogos
com tranquilidade, o que
também facilita para Dudu
que prontamente realiza a
entrega dos pedidos e con-
segue atender a todos com
rapidez e qualidade, mas
sempre é bom lembrar que
muitos brasileiros deixam
tudo pra ultima hora. “Tra-
balhamos com reservas
por causa das entregas,
porém sempre tem o clien-
te que néao realiza a com-
pra com antecedéncia e
deixa de encontrar os pro-
dutos que desejava”, aler-
ta o proprietario do comér-
cio de bebidas. Ele afirma
que, para aqueles que pre-
ferem, por exemplo, barris
de chopp, um dos produtos
mais vendidos para os dias
de jogos, muitas vezes é
necessario realizar a re-

“Todo Mundial nos traz um grande movimento, é surpreendente”,

afirma o proprietario do Dudu Comércio de Bebidas

serva. “As vendas de cer-
veja, refrigerante e carvao,
também aumentaram con-
sideravelmente”.

Com a crescente nas ven-
das, Dudu espera que a se-
lecdo permaneca na disputa
até a grande final, uma vez
que o consumo elevado de
bebidas é resultado da gran-
de empolgacao dos torcedo-
res. “Dia de jogo € dia de fes-
ta, se o Brasil for eliminado,
0 consumo de cerveja volta
a ser normal, acompanhan-
do o cotidiano de cada um.”

No comércio de carnes, o
retorno € ainda mais positi-
vo. “Esta excelente, nossa
venda nao cresce s6 50%,
mas trés vezes mais”, con-
ta o proprietario da Fast
Beef, Wagner de Campos,
que acredita que 0 consumo
s6 tende a aumentar.

Como no depdsito de be-
bidas, muitas pessoas dei-
Xam para ir ao agougue no
dia dos jogos. “Somos todos
brasileiros, deixamos tudo
para ultima hora e por aqui
nao seria diferente”. Cam-
pos diz estar muito satisfei-
to com as vendas durante a
semana, para as pessoas
que preferem deixar tudo or-
ganizado e garantido, mas
conta que o movimento é
sempre maior as sextas-fei-
ras e, principalmente, nos
dias de jogo.

E tradicdo, faz parte da
cultura da sociedade brasi-
leira reunir a familia e ami-
gos e celebrar qualquer
acontecimento especial
com um churrasco capri-
chado. “Ja fizemos dois em
jogos do Brasil. Quando a
gente fala que tem churras-
co, a familia sempre vem”,
relata Jefferson Pfeifer, cli-

AFast Beef nao garante o
B MOdez e sabor dos cames, ¢
Sim a procedenda e qualidode
de seus produtost

Jogos da Copa aumentam a venda de
carnes e bebidas

FOTOS: ACIL/LAIS CARVALHO

e

No Fast Beef, o consumo de carnes em dias de jogo triplicou e
alavancou o faturamento do estabelecimento

ente da Fast Beef que pre-
fere o cardapio bem brasi-
leiro para comemorar as vi-
torias da selecao.

Para o proprietario da
Fast Beef, com o Brasil na
final ele tera duas alegrias.
“N&o cabia gente aqui, a
mercadoria evaporava.
Toda vez que penso no nos-
so pais disputando a final,
me vém essa lembranca”,
relata Campos que espera

CARDOSO
Tira-Entulho

Entrega imediata
Prazo maximo
de 1 hora

Fones 3442-9773
3441-6332

R. Candido Souza de
Oliveira, 2625
Jd. Sdo Manoel

cardosotiraentulho@ig.com.br

vibrar com as vendas e
com o hexacampeonato.

O importante para os
dias de jogo é reunir toda a
familia e amigos e torcer
pelo Brasil, que vem bus-
cando a cada etapa do
campeonato trazer mais
orgulho e emogéo para o
povo brasileiro. Entao, é s6
preparar o churrasco e as
bebidas para torcer por
mais uma conquista.
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CARLTON PLAZA
Limeira
- Area de 25.000 m?
- Estacionamento para até 80 carros
e 4 énibus
- Piscinas para adultos e criancas
- Jardim amplo com playground
- Bar na piscina
- Campo de Futebol Society
- Sala de Reunides p/ até 250
pessoas
- Quadra de vélei de areia
-4 Quadras de ténis
- Churrasqueira

R. Boulevard de La Loi, 601 -
Centreville - Limeira (SP)

Tel (19) 2113-8989 fax (19) 2113-8962
E-mail: carltonlimeira@carltonhoteis.com.br

www.carltonhoteis.com.br
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Em junho de 2014, o
SCPC - Limeira registrou o
total de 15.264 consultas in-
tegradas. Quando compara-
das as 18.144 do mesmo
periodo em 2013, demons-
tram uma queda de 16%. O
mesmo acontece com o
comparativo més a més, que
teve queda de 13% em
consequéncia das 17.636
consultas registradas em
maio.

Em relagdo aos cheques,
foram totalizados 12.078
atendimentos. Contra os
14.050 contabilizados no

més anterior, revelam uma
negatividade de 14% nas
consultas efetuadas no peri-
odo. O mesmo acontece no
comparativo anual, que tam-
bém registrou queda de 14%
em decorréncia das 14.006
consultas de junho de 2013.

Junho foi considerado um
periodo negativo. Ao contra-
rio da expectativa de aumen-
to das vendas decorrentes do
Dia dos Namorados, em que
ha a troca de presentes, da
Copa do Mundo e da colecao
outono/inverno, o comércio
de Limeira nao conseguiu

atingir o lucro estimado, o
que gerou insatisfagdo por
parte da classe. Porém, com
a chegada de julho e inicio do
segundo semestre os em-
presarios esperam melhora
na economia e, consequen-
temente, um maior demanda
de compra.

As inclusdes no sistema
em junho chegaram a um
total de 1.675 registros, nu-
mero que em contraste
com o0 mesmo periodo do
ano passado, que teve
2.067, revelam uma consi-
deravel queda positiva de

19%. O comparativo men-
sal também foi positivo,
com 14% a menos do que
maio, que totalizou 1.946
inclusdes.

Quanto a exclusdes, junho
totalizou 1.035, que compa-
rados a maio deste ano, com
1.270, revelam uma queda de
18%. No comparativo anual
a queda é ainda maior, com
29% a menos devido as
1.461 exclusbes efetuadas
no periodo em 2013.

A quantidade de CPFs
registrados sem protesto
em junho foi de 29.977, que

3 a 9 de julho - 2014

Junho registra queda nas inclusoes
de débito

comparados aos 30.081 re-
gistros de maio demons-
tram uma estabilidade na
comparacao més a més. O
mesmo acontece com o
numero de registros de dé-
bitos sem protesto, ja que
junho registrou 50.770 e
maio 50.992.

Em relagcao ao numero de
titulos protestados em carto-
rios de Limeira, conforme in-
formacdes da ACSP, houve
45.836 em junho contra
45.948 registros em maio,
revelando, assim, uma esta-
bilidade no més a més.

Agenda de Cursos

Werkshep
Dia 12 de julho | 8h as 12h

Objetivo: O workshop abordara o poder da comunicagéo; o codigo
secreto; fanpage x perfil; vendas pelo Facebook; tudo sobre postagens,
além de marketing de conteudo.

Publico-alvo: Empresarios e interessados

Local: ACIL—Rua Santa Cruz, 647

Investimento: R$ 82 e R$ 62 (socios ACIL, clientes CXT e estudantes)
Inscrigées: 3701-2126 e 3404-4906 (s6cios ACIL)

Realizagao: Caixa de Treinamentos

\Yedal
Dia 14 de julho | 18h30 as 20h

Objetivo: O evento tem o objetivo de estreitar lagos, proporcionar a
interacdo entre os associados da ACIL e empreendedores de toda a
regido, a fim de fomentar a troca de experiéncias, além de promover a
melhoria continua das empresas.

Publico-alvo: Empresarios

Local: ACIL—Rua Santa Cruz, 647 | Investimento: Gratuito

Inscrig6es: 3404-4906 | Realizagao: ACIL

Cliicina Ivista e Plhnahmente
Dia 17 de julho | 14h as 17h

Objetivo: Oficina que visa sensibilizar os participantes a identificar e
analisar as oportunidades de negdcio e iniciar o processo de
planejamento de uma empresa.

Publico-alvo: Potenciais Empresarios e Empresarios (MEI, ME, EPP)
Local: Shopping Patio Limeira (PAE) — Rua Tiradentes, 1.366
Investimento: Gratuito

Inscrigbes: 3404-6527 e 3404-6528

Realizagao: Sebrae

ajQualidadey Alfredoe
Dia 21 de julho | 19h30 as 21h30

Objetivo: Seminario que ira abordar como lidar com as mudancas do
mundo moderno; qual é a missao de todos para conquistar e manter
clientes, como obter motivacao para trabalhar e viver com qualidade e o
perfil do funcionario da qualidade total.

Publico-alvo: Todos os colaboradores/funcionarios da empresa.

Local: Nosso Clube —Av. Ana Carolina de Barros Levy, 325
Investimento: R$ 118 e R$ 80 (s6cios ACIL)

Inscrigoes: 3033-5548 € 98733-9782

Realizagdo: Ondec Treinamento

User @
Dia 23 de julho | 14h as 17h

Objetivo: Palestra que possibilita ao empresario conhecer e utilizar a
ferramenta Facebook para empresas, divulgando melhor o seu negécio,
promovendo relacionamento e interagdo com o cliente.

Publico-alvo: Somente Empresarios (MEI, ME, EPP) — méaximo 2
pessoas por CNPJ

Local: ACIL—Rua Santa Cruz, 647

Investimento: Gratuito

Inscrigées: 3404-6527 e 3404-6528

Realizagao: Sebrae

[Per Denie des Cusies, Degpesas 6 Preee @ Venda
Dia 28 de julho | 19h as 21h

Objetivo: Palestra que possibilita ao empresario conhecer e utilizar a
ferramenta Facebook para empresas, divulgando melhor o seu negécio,
promovendo relacionamento e interagdo com o cliente.

Publico-alvo: Somente Empresarios (MEI, ME, EPP) — méaximo 2
pessoas por CNPJ

Local: ACIL—Rua Santa Cruz, 647

Investimento: Gratuito

Inscrigées: 3404-6527 e 3404-6528

Realizagao: Sebrae
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EId Recuperadora de Crédito é excelente

alternativa na cobranca de deébitos

O Sistema de Recupera-
cao de Crédito da ACIL ja
conta com a adesao de va-
rias empresas de Limeira
que autorizam o SCPC a
realizar a abordagem e o re-
cebimento de dividas do con-
sumidor no ato da consulta.
“Trata-se de um programa
que nao tem custo algum
para o socio da ACIL. Faze-
mos a cobrancga dos valores
que constam em débito e es-
tes podem ser pagos no
Sicoob, banco que fica den-
tro da entidade”, explica a
coordenadora do departa-
mento, Adriana Marrafon.
“‘Dessa forma, conseguimos
liberar automaticamente a
inadimpléncia do sistema,
gerando mais comodidade e

praticidade tanto para o con-
sumidor quanto para a em-
presa associada.”

Adriana Marrafon ressalta
que os comerciantes devem
aproveitar a oportunidade a
fim de recuperar os valores
perdidos em decorréncia da
inadimpléncia. “Eles devem
estabelecer um plano de pro-
cedimentos voltado a criar
facilidade de atendimento
aos consumidores com o
objetivos de incentivar o cre-
dor a limpar o nome na pra-
¢a. Assim apos o pagamen-
to, eles estarao aptos a no-
vas compras”.

Mais informagdes a respei-
to do Sistema de Recupera-
cao de Crédito entre em con-
tato pele telefone 3404-4949.

* Alerta Seguranca Eletrénica
* Alfa Omega

* América Sul

* Bom Tec

* Brasveda

* C B | Informatica e Linguas
» Casa Agricola

» Casa das Persianas

» Casa Primavera

* Central Informatica

* Central Madeiras

» Centro Educacional Heitor Villa Lobos
* Click Informatica

* Crismar

» Cuki Modas

* Curso Aprovado

* D’Ellas Confeccoes

* Dephinitiva

* Franquia Imoveis

» Gabi Confecgdes

» Gesso Dias

* |deia Escola de Linguas
« intima Lingerie

* J C Oficina da Informatica
* Joely Comercial

* Joint Modas

 Kairos Transportes

* Lourenc¢ao Madeiras

* M Cruz Bijuterias

» Marina Laay Roy

» Mecatti Ferro e Aco

« Otica Gazetta

« Otica Pizani

* Rede Construir

* Relojoaria do Peixinho

* Rober Calgados e Confecgoes

» Soninha Confecgoes
* Tecno Plating

* Val Car Pegas

* Vila Jazz

BENEFICIOMEDICO

® Atendimento particular com valores
acessiveis € que vocé sO paga quando usar;

® Sem caréncia ou limite de idade;

m Sem acréscimos por doenca preexistente.

BENEFICIOODONTOLOGICO

® Atendimento eletivo com valores acessiveis
€ que Vocé SO paga quando usar;

® Todos o0s tipos de procedimentos realizados
por profissionais qualificados.

BENEFICIOFARMACEUTICO

® Descontos de 10% a 60%;
= Mais de 2.000 medicamentos;
® 8.000 farmacias conveniadas em todo o Brasil.

BENEFICIOSECURITARIO®

m Assisténcia funeral extensiva a conjuges
e/ou filhos menores de 21 anos;

m Cobertura por morte acidental do segurado
no valor total de R$ 5.000,00;

= SORTEIO de R$ 5.000,00 por més.

BENEFICIOS PARA VOCE
E TODA A SUA FAMILIA

Foto meramente ilustrativa.

MARCOS

TODA A SEGURANCA E A TRANQUILIDADE PARA OS MOMENTOS
QUE VOCE MAIS PRECISA, EM UM SO CARTAO.

NS
0S ESPEC!
piSEQ s ASSOCIADOS

MAAC SEGUROS 19 3442.3069 K ie Ac“_ |
vJB seGUROS 19 3404.2700

| de Limeira
qao Comercm\ e In ndustrial
Associo!

* 0 beneficio securitério terd validade e continuidade para pessoas com até 70 anos na aquisicéo do cartdo.




12 Noite de Caldos Dangante da
Pastoral da Criangca de Limeira
No dia 18 de julho sera realizada 12 Noite de
Caldos Dangante da Pastoral da Crianga de Limeira em jantar no Clube Italo Brasileiro.

A noite contara com deliciosos pratos, tendo como entrada antepasto de berin-
jela com torradas e frios, além de caldos de feijao, palmito, caldo verde e caldo de
quenga (galinha), acompanhamentos: bacon, torresminho, cheiro verde, queijo ra-
lado, torradas e paes, e saborosas sobremesas: arroz doce com pagoca, doce de
abobora e geléia de goiaba e queijo. As bebidas seréo cobradas a parte.

Para animar o evento o Grupo Remiscéncias que promete contagiar a todos
com musica de qualidade.

Os convites custam R$ 40 por pessoa e estdo sendo vendidos pelas voluntari-
as da Pastoral da Crianga, contato pelo telefone 3039-1127, e na Fran & Fran
Cabeleireira, localizada a Rua Boa Morte, 460, sala 03, em frente ao Museu. Par-
ticipem e colaborem com a Pastoral!

Concessionaria Baltico realiza Festa Julina Beneficente

A 8° Festa Julina Beneficente da Concessionaria Baltico acontece nos dias 18
e 19 de Julho. Para as atragbes, estdo programados shows da Banda Trio So6
Paixao, além de Marcio & Douglas, que tocam sexta e sabado respectivamente.

Durante o evento, também acontece uma roleta com sorteio de diversos brin-
des e a entrega da chave do carro Ford Ka Okm, que sera sorteado no dia 16 de
julho pela Loteria Federal, e tem seus nimeros vendidos por R$ 10 pela Baltico e
por todas as entidades participantes.

As criangas também vao poder se divertir muito nos diversos brinquedos dispo-
niveis no local.

O valor do convite é de R$ 30 por pessoa e mais 2 kg de alimentos ndo pereci-
veis (arroz, feijao, 6leo, leite) ou fraldas geriatricas. Nesse valor esta incluso comi-
das e bebidas como pipoca, mandiopa, cuscuz, doces tipicos, canjica, cachorro
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quente, lanches de calabresa e pernil, além de espetinhos de carne, cafta e linguica,
milho cozido, cural e pasteis de queijo e carne. O evento tera ainda vinho quente,
quentao, agua, refrigerante e chopp que serao cobrados a parte.

O estacionamento também tera uma taxa de R$ 10 que entrara nas doagbes
para as entidades, sendo que todo o valor arrecadado sera dividido em partes iguais.

A festa, que sera realizada no Centro de Eventos de Limeira, na Av. Maria
Thereza S. de Barros Camargo, 1525, Jd. Acquarius, tem inicio as 19h, sendo que
0s shows comecam as 21h.

Nosso Clube promove Noite de Queijos e Vinhos

Um evento que vai oferecer sofisticagdo e um ambiente propicio para um bom
bate-papo entre amigos. Assim sera a Noite de Queijos e Vinhos, que o Nosso
Clube promovera no dia 12 de julho, as 21 horas, na La Chouette, com animagao
da Banda Trio Patinhas. Um cardapio impecavel foi preparado para que os associ-
ados e seus convidados tenham realmente momentos inesqueciveis.

Entre as opgdes, estda a mesa de frios, que vai oferecer delicias como presun-
to, mussarela, peito de peru, parmesao, provolone, gouda, stepp, gorgonzola, lom-
binho defumado, salame, azeitonas verdes e pretas, tomate seco, ovo de codorna,
paté de sardella, paté de azeitona preta, paté de tomate seco, torradas, paes
variados, frutas da época e geleia.

Na ilha de finger foods, havera escondidinho de carne seca, bob6 de camaréo
na miniporcelana e minicaldo de mandioca. Completa o menu de salgados um
manicaretti de presunto e queijo no molho concassé.

As bebidas incluidas sédo cerveja Brahma (600ml), Coca-Cola normal e zero,
guarana Antarctica, Fanta laranja, agua mineral sem e com gas e suco natural de
laranja. Havera degustacao de vinhos, que serédo cobrados a parte.

As adesoes para associados custam R$ 50 e, para ndo socios, R$ 60. Convi-
tes e mesas limitados. O pagamento deve ser efetuado até 4 de julho para confir-
macao da reserva.

Interatividade

Viviamos os chamados
“tempos da mudanca de estilo”.
Finais da década de sessenta,
quando Juscelino Kubitschek
presidia o pais. Aideia de reno-
vacao e de modernidade passa-
va a tomar conta de nossas vi-
das. Popularizavam-se os apa-
relhos televisores. E agora, um
numero maior de pessoas fica-
va ligado nas “coisas do novo
Brasil”: na “Novacap”, como era
chamada Brasilia; na “bossa
nova”; na industria automobilis-
tica; na “Era Pelé”; no novo fu-
tebol (a de 1958 foi a Unica se-
lecéo sul-americana a ficar cam-
pea na Europa); enfim, nosso
pais se descobria. E em ambi-
to local (porque sempre “o par-
ticular acompanha o geral”),
isso também ocorria. E influen-
ciava acentuadamente a vida
dos “ginasianos” que cursavam
(como ocorria comigo) o “Insti-
tuto de Educacéo “Castello
Branco” de Limeira”. Esse

educandario ficava no centro da
cidade, nos terrenos da atual “E.E.
Prof. Ely de Almeida Campos”.
Mas como acontecia com a nova
Capital, também, nossa escola
construia na Rua Piaui, suas no-
vas instalagdes (utilizadas até
hoje). O local era tao distante das
residéncias dos alunos, que, tam-
bém recebia o apelido de “Brasilia”.
Pois, assim era considerada a
(hoje, préxima) “Vila Christovam”.

Nessa época (quando o
calipso, o rock e o cha-cha-cha
dominavam os “bailinhos”), o uso
de motonetas (das marcas “Ves-
pa”’ e “Lambretta”) tornara-se a
“coqueluche” da juventude. Pois,
antes das “motos”, era esse o ve-
iculo “da onda”... e dos “play-
boys”... Entéo, no “velho Castello
Branco” tivemos, até, um “Padre
Playboy”. Que, por chegar de
motoneta a fim de ministrar-nos
nogoes de Cultura Religiosa, foi
assim apelidado pelos alunos.
Suas instrugdes tinham carater

educacional. E o “Padre Vanin
(como pedia para ser chamado)”,
tdo moderno como todo jovem
daquela época, satisfazia as du-
vidas existenciais dos alunos,
mostrando-lhes solucdes através
do Cristianismo. Uma de suas
respostas marcantes (por mim
lembrada, durante toda a vida)
se deu quando um de meus co-
legas Ihe perguntou: “Porque
Deus, sendo o Criador, Todo Po-
deroso, ja ndo fez o homem na-
turalmente bom, sem que preci-
sasse cair e regenerar-se”?!...
Pois, se somos maus, obviamen-
te, isso é devido a maldade que
Ele nos deu... E eis, entédo, a
explicagao do religioso: “Acon-
tece que fomos feitos a imagem
e semelhanca do Criador, que
€ um Ser Livre e Consciente.
Dai, termos, igualmente, em
nossa interioridade, um ponto
essencial e sagrado, no qual
nem mesmo Deus ousa tocar,
que é a absoluta liberdade de

consciéncia”!... Recordei-me
dessa licdo, ao concluir a cro-
nica (sob o titulo “Por Outro Tem-
po Presente... Num Lugar Que
Nao Existe...”) publicada na edi-
¢ao passada. Na qual foi acen-
tuado que, por impor ficgdes, o
homem se torna o lobo do pro-
prio homem.

Ora, inerente a sagrada e
absoluta liberdade de conscién-
cia permanece a Reveréncia,
como “virtude praticada por
Deus”. Pois, o fator “imagem e
semelhanga” faz com que seja-
mos deuses temporarios. E,
como filhos de um Divino Pai,
irmaos, uns dos outros. Cons-
ta no Salmo 82: 6 e 7: “Eu dis-
se: Vos sois deuses, e filhos
do Altissimo, todos vos”. “To-
davia, como homens, haveis de
morrer e, como qualquer dos
principes, haveis de cair”. Pa-
lavras essas, aludidas pelo pro-
prio Cristo, em Jodo 10:34
(“Respondeu-lhes Jesus: Ndo

Por reveréncia de um deus humano, o homem
€ um ser divino

esta escrito na vossa lei: Eu
disse: Sois deuses?”). Assim,
a virtude da Reveréncia (na
qual se inclui o “Amor ao pro-
Ximo como a si mesmo”) nao
cuida (como parece) apenas
de Religido, mas, sobretudo,
de Civilizacédo e de Humani-
dade. Pois, o dever de tolerar
a liberdade “de crer” ou até “de
nao crer” (de todos) nos ca-
racteriza como Humanos. E
isso, além de valer constitu-
cionalmente no Brasil, tam-
bém figura no primeiro e prin-
cipal artigo da “Declaracéo
Universal de Direitos Huma-
nos da O.N.U.”: “Todos os se-
res humanos nascem livres e
iguais em dignidade e em di-
reitos. Dotados de razéo e de
consciéncia, devem agir uns
para com os outros em espi-
rito de fraternidade”.

PAULO CESAR CAVAZIN
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Moveis planejados sao uma otima opcao para
quem deseja personalizar o lar

FOTOS: ACIL/LAIS CARVALHO

Os méveis planejados sédo projetados especialmente para se
adequar a cada ambiente

Os moveis planejados ja
foram privilégio de poucos,
mas hoje estdo muito mais
acessiveis para a maioria
das pessoas, e com 0 mes-
mo toque de luxo e sofistica-
cao que sempre tiveram.
Além de ampliar espacgos e
trazer possibilidades varia-
das, a grande procura pelos
planejados também esta no
poder de personalizacao do
ambiente. Estas exclusivida-
des sdo um dos maiores

Na Criare Moéveis é possivel escolher o melhor médulo para

motivos pelos quais as pes-
soas sonham em ter sua
casa inteiramente decorada
com moveis projetados.

O mais importante para
ter uma casa com moveis
planejados que atenda as
necessidades da familia, € o
projeto. Por essa razao, €
muito importante que o con-
sumidor procure empresas
com vendedores que possu-
am conhecimento de vendas
e do software adequado para

»
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cada comodo usando o Promobi, um software em 3D

fazer o desenho dos moveis,
além disso o profissional for-
mado em design de interio-
res também é importante,
tanto quanto o arquiteto, pois
pode executar projetos que
ocupam da melhor forma o
espaco da casa com uma
boa distribuicao.

Na Criare Moveis Planeja-
dos, todo o projeto e plane-
jamento séo feitos a partir do
Promobi, um software em 3D
que tem uma ampla precisao
das medidas e moveis que
podem ter melhor adequa-
¢ao no espago construido. “A
Criare, em parceria com o
Promobi, disponibiliza toda a
biblioteca de moddulos, as-
sim, conseguimos adequar o
projeto na casa do cliente”,
conta Rémulo Morente, pro-
prietario da loja.

Morente explica que, anti-
gamente, muitas pessoas
optavam pelos marceneiros
e por moveis com medidas
especificas. Hoje, a confian-
¢a € maior para os modula-
dos, uma vez que o cresci-
mento do ramo trouxe mai-
or estabilidade para as em-
presas, que também conse-
guiram baratear o custo des-
ses projetos, e possibilitou
também a procura por mo-
veis modulados.

Outro fator que fomentou o
interesse por esse tipo de pro-
jeto foi o crescimento da
construgao civil que ao padro-
nizar o ambiente, abriu a op-
¢ao para a escolha de me-
Ihores op¢des para o espago
interno do lar. “E uma ma-
neira de aproveitar melhor o
local. N6s conseguimos co-
locar os armarios até o teto,
por exemplo, ou encaixar
uma bancada de maneira
precisa’”, conta o proprietario.

Todos os cdmodos podem
se beneficiar com os méveis
projetados, bastando ade-
quar as medidas e projetos
com cada particularidade
encontrada. Com este tipo
de mével também é possivel
criar novas possibilidades
nas areas escolhidas para
decoragdo, uma sala pode
facilmente se transformar em
quarto ou vice-versa e no pro-
jeto de uma cozinha podem
ser adicionados caracteristi-
cas de uma sala de jantar.

Para a arquiteta, Silvia Han-
na, a conscientizacdo das
pessoas com 0 espago é a
grande explicacéo para a es-
colha dos moveis projetados.
“O espacgo planejado se tor-
na mais dindmico diante das
necessidades do cliente”.

Outro diferencial exposto
por Silvia esta na versatilida-
de que os moveis planejados
trazem para as residéncias
de hoje, que além de desen-
volver um mobiliario especi-
fico, esta personalizando o
ambiente de acordo com o
gosto do cliente trazendo
qualidade e explorando a fun-

cionalidade adequada de
cada moével.

A variabilidade explorada
pelos planejados, vem de
uma tendéncia européia,
onde ha a transformacéo de
ambientes utilizando os mes-
mos maoveis, porém com
novas caracteristicas. Um
exemplo claro disso esta nos
apartamentos residenciais
que tem sua area cada vez
menor. A partir disso, existe a
criagéo e a reutilizagéo, que
s6 sao possiveis pela varieda-
de de opgdes que apenas
uma pega traz. “Um painel, por
exemplo, pode se transformar
em uma cama”, conta Silvia
que mantém o cuidado com
cada espaco das residéncias
trabalhado por ela.

O ponto fundamental para
a arquiteta Silvia e para o
proprietario da Criare é o
aproveitamento do espaco,
proporcionado pelos proje-
tos. Entao, basta personali-
zar o lar ou empresa com 0s
moveis planejados e apro-
veitar a qualidade e versati-
lidade que eles trazem para
o cotidiano.

N

SN

“O espaco planejado se torna mais dindmico diante das necessi-
dades do cliente”, afirma a arquiteta Silvia Hanna
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Os vinte anos do plano real

O Plano Real completou
20 anos esta semana. Lan-
c¢ado em 1° de julho de 1994,
tendo como principal objetivo
acabar com a hiperinflagao, o
Plano Real promoveu a esta-
bilizacdo econdmica, o que
permitiu avangos importantes,
como a diminuicdo da desi-
gualdade social. Anteriormen-
te o Brasil conviveu por mais
de duas décadas com infla-
¢ao alta, periodos de hiperin-
flagdo e seis planos econ6-
micos fracassados.

A inflagdo chegou a
2.500% em 1993, 700% nos
primeiros seis meses de 1994
e a 50% apenas em junho
daquele ano. Os pregos eram
remarcados duas ou trés vezes
ao dia e os salarios perdiam
metade do seu valor durante o
més. Com o Real a inflagao
despencou, a economia se re-

organizou e houve periodos de
crescimento econdémico. O sala-
rio minimo, que era de R$ 64,79,
estd agoraem R$ 724, com au-
mento real de 146%.

O Plano Real foi um enor-
me Sucesso ao promover a es-
tabilizagao, mas vinte anos de-
pois, a economia brasileira
esta novamente diante de im-
portantes desafios, como con-
ciliar o combate a propria infla-
¢ao, cujo indice atual é muito
alto, e reverter o baixo cresci-
mento econémico.

Medidas para enfrentar
pessimismo e reanimar
a economia

Na tentativa de enfrentar o
pessimismo alimentado por
uma série de dados ruins para
a economia do Pais, o governo
vem anunciando diversas medi-
das, voltadas principalmente

para a industria. Entre os anun-
cios esta o estimulo a substi-
tuicdo de maquinas usadas
pelas industrias brasileiras,
através de financiamento e cré-
dito fiscal, em socorro aos fa-
bricantes nacionais de maqui-
nas e equipamentos. Os seto-
res moveleiro, téxtil e de bens
de capital devem ser beneficia-
dos com novas desoneragoes.
A perda de competitividade da
industria nacional € um dos
grandes problemas da econo-
mia brasileira nos ultimos anos.

O desconto do IPI na com-
pra de automoveis foi prorroga-
do até dezembro, para evitar a
piora da crise no setor. O gover-
no quer ajudar a recuperar as
vendas e evitar que as mon-
tadoras demitam trabalhadores.
Segundo técnicos da equipe
econOmica, devem surgir novas
medidas também com foco no

aumento do consumo, como
exemplo para destravar o crédi-
to. O problema aqui é que o
Banco Central reduziu sua ex-
pectativa de crescimento do cré-
dito e a inadimpléncia voltou a
subir, depois de alguns meses
em queda. Essa elevagao é um
dos motivos pelos quais os ban-
cos estdo mais cautelosos em
conceder empréstimos.
Alguns dados ruins vieram
do relatério trimestral do Ban-
co Central, que elevou a previ-
sao da inflagao para 6,4% este
ano e baixou a previsao de
crescimento do PIB — Produto
Interno Bruto. Ao mesmo tem-
po o Tesouro Nacional divulgou
um déficit de R$ 10,5 bilhdes
nas contas do governo em maio

José Carlos Bigotto
Departamento de Economia

I3 A Copa do Mundo chegou ao Brasil

Foram sete anos de plane-
jamento e execucgao de obras,
algumas delas terminadas e
outras nem iniciadas, como o
trem-bala Rio de Janeiro-Sao
Paulo. Acostumamo-nos com
tal situagdo, dizemos ainda
“isso € o jeitinho brasileiro” e
ainda tem gente que bate pal-
ma. Mas, se vocé curte fute-
bol, ou s6 assiste a ‘Selecao
Canarinho’ nesse tempo de Co-
pa do Mundo, bom aproveito!
Vou fazer o que fiz no Mundial
passado: esperar os motoris-
tas desesperados sairem das
ruas e sair pedalar.

Nao sou contra a Copa e
nem contra os admiradores do
bom futebol. Para mim, perdeu
o encanto. Fui frequentador dos
jogos da Internacional e Inde-
pendente até que, em um jogo
Internacional e Santos, saiu tan-
ta briga que achei que iria apa-
nhar junto. Porisso, nao frequen-
tei mais estadios, vindo levar
minhas filhas recentemente a

assistir uma partida para sentirem
a emogao e vibragao de um jogo
de futebol na Capital.

Temos que combater a tira-
nia, pois 0 povo esta escraviza-
do, refém do sistema “pé&o e cir-
co”. O que nos espera no futuro?
Caos, desordem mais corrup¢ao?
A sociedade organizada deve le-
vantar bandeira da ordem e pro-
gresso; o patriotismo s6 ganha
as ruas na Copa. O “Sete de Se-
tembro” virou mais um feriado
para gente ir para praia.

Focando um pouco do nosso
assunto bicicleta, dia 9 de junho
deste ano, no Portal do Meio Am-
biente, saiu uma reportagem anun-
ciando a construgéo de 400 km
de ciclovias para a cidade de Séao
Paulo até 2016 (daquium ano e
meio!). Acredito que a obra sai-
ra, pois Sao Paulo ja néo pensa
somente no ser ciclista, mas em
tirar carros da rua, pois o transi-
to ja esta em colapso.

No portal Uol, dia 16 de junho,
foi disponibilizado o ranking das 20

cidades do mundo mais “amigas”
dos ciclistas no aspecto seguran-
¢a, planejamento, infraestrutura,
programas de empréstimos de bi-
cicletas, integracédo com outros
modais (metrd, trem e Onibus),
politicas publicas, entre outros.
Amsterda (Holanda) segue em pri-
meiro, em nono lugar Dublin (Irlan-
da) - onde parte das calgadas da
cidade integra o pedestre e o ci-
clista dando uma seguranca enor-
me, assim como em Paris e na
Inglaterra (por onde ja constatei a
eficiéncia do sistema). Em déci-
mo, 0 Japéo e, em décimo segun-
do, a cidade do Rio de Janeiro. Sdo
Paulo deseja fazer parte desse blo-
co, mas enfrentara um grande de-
safio; ndo s6 nas obras, mas na
mente das pessoas.

O Banco Itad, com seu proje-
to “Sampabike de Mobilidade Ur-
bana” - que integra estacdes na
Vila Mariana e no centro expan-
dido da cidade de Sao Paulo (Pa-
raiso, Jardins, Jardim Europa,
Vila Clementino, Moema, Vila

Nova Conceigao, Brooklin e Vila
Olimpia), recentemente recolheu
todas as bicicletas em fungéo do
vandalismo, depredacao e furto
das bikes. O mesmo problema
ocorre com os cariocas. Se nao
conseguimos combater o vanda-
lismo em orelhdes, imagina al-
guém disponibilizar bicicletas! E
a triste realidade: o tamanho da
ignorancia do povo.

Recentemente, de bike, parei
para dar passagem a uma senho-
ra e tomei um susto, pois do meu
lado passou um carro e quase a
atropelou, € ela atravessava a rua
com pacotes nas maos. Creio que
vocé, dirigindo seu carro ja passou
por situagbes parecidas. Infeliz-
mente, todos nés precisamos vol-
tar para a auto escola.

Limeira comegara seu plano de
mobilidade e, pelo que me cons-
ta, iniciara o projeto interligando o

Francisco José Vieira Cardoso
Conselheiro Limeira Bike Clube

@ACIL

3 a 9 de julho - 2014

— o pior resultado da historia
para o més. A arrecadagéao
de tributos pelo governo fe-
deral em maio registrou que-
da de 6% na comparagao
com o mesmo més do ano
passado e de 17% em rela-
¢ao a abril. “A arrecadagéao
reflete muito o comportamen-
to da economia. Nao ha ma-
gica”, disse o porta-voz da
Receita Federal.

que ja existe nos trecho do Anel
Viario. O Limeira Bike Clube en-
caminhou um mapeamento de
mais de 80 ruas, avenidas e Es-
tradas Municipais mais utiliza-
das pelos Bikers para se deslo-
carem do trecho urbano e pega-
rem as trilhas e vice-versa. Se
nao temos uma boa quilometra-
gem de ciclovias, que as ciclor-
rotas sejam sinalizadas com pla-
cas indicativas informando que a
via é compartilhada com ciclistas.

Este més, iniciamos a
campanha “Respeite o Ciclis-
ta 1,5 m de distancia” (art. 201
do Cédigo de Transito Brasileiro).
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NJE da ACIL promove Festival de Massas em

prol do Cantinho do Vovo

O Nucleo de Jovens Empre-
endedores da ACIL promove o
1° Festival de Massas em prol
do Cantinho do Vovo, que sera
realizado no dia 27 de Julho no
Carlton Plaza Hotel Limeira, lo-
calizado na Rua Boulevard de
LaLoi, 601, a partir do meio dia.

Os jovens integrantes do
NJE, comprometidos com a
parte social na cidade, visita-
ram algumas instituicbes de

Limeira para conhecer as re-
ais necessidades de cada
entidade. Dessa forma, esco-
Iheram comecar os trabalhos
filantropicos com o Cantinho
do Vové, devido ao projeto de
ampliagao da instituicao, que
esta em um prédio alugado
ha mais de 20 anos e agora
podera contar com o dinheiro
arrecadado no Festival paraa
conclusdo das obras.

Dia da Empresa Limeirense

Pensando em estender o
projeto, a ideia do Nucleo é
continuar promovendo agdes
e eventos a fim de colaborar
com todas as entidades
assistenciais da cidade, que
fazem um 6timo trabalho em
prol da comunidade, mas que
dependem muito da colabora-
¢ao da propria sociedade.

O 1° Festival de Massas
contara com um cardapio

ACIL entrega Tablet a
ganhadora da promocao

Com o inicio das comemoragdes do Dia da Empresa Limeirense, a ACIL fez o envio
do formulario aos associados por e-mail e, além disso, disponibilizou o link de acesso
para votagao no site da entidade (www.acil.org.br) e na fanpage (facebook.com/
acillimeira) para que todos pudessem escolher as empresas limeirenses que foram

destaque neste ano.

Outra novidade da edicao ficou ]
por conta do sorteio de um Tablet
para aqueles que, ao preencheram
0 questionario, se identificaram
com nome, telefone e e-mail.

© e emall. e

A entrega do prémio foi realiza-
da na terca-feira, 1° de julho, na ——
ACIL, e a contemplada Carolina :
Zoccarato Pereira, da empresa 7= ’!\
Plast Vac Termoformagem, ficou -
feliz em receber o aparelho eletr6- <
nico. “Gostei muito da premiagao,
além disso, acredito ser importan-
tissimo para as classes empresa-
riais de Limeira esse reconheci-
mento pelo trabalho tanto do co-
mércio, prestacao de servicos, in-
dustrias, além de instituicbes que
desempenham um excelente papel
na cidade”, afirmou Carolina.

Em breve, sera divulgada a lista
com os homenageados do Dia da
Empresa Limeirense de 2014, que re-

A ganhadora do Tablet sorteao pela ACIL,
Carolina Zoccarato Pereira, da empresa
Plast Vac Termoformagem

ACIL/RAFAELA SILVA
§a

ceberdo as premiagdes em jantar festivo a ser realizado no dia 22 de agosto, no Nosso

Clube. Aguardem!

variado com trés tipos de mas-
sas e 11 ingredientes para
compor os pratos, além das
sobremesas preparadas por
Felipe Oliveira Alta Confeitaria.
Outro destaque é a presenca
da banda Kalu in Tramite, que
promete animar os presentes
e proporcionar um evento
imperdivel. Agua e refrigeran-
te serdo inclusos e a cerveja
sera vendida a parte.

Os ingressos estao sendo
vendidos por R$ 50 - crian-
cas de até cinco anos néao
pagam e até 10 anos pagam
meia (R$ 25) — e podem ser
adquiridos na Vivane Lustres,
Gréfica Telle e Zoofarma. “E
por este motivo que estamos
aqui, para somarmos nesse
meio tao dificil, porém gratifi-
cante!”, afirmam os integran-
tes do NJE da ACIL.

’Q Fegtival
de Masgsas

\ — Ncleo de Jovens Empreendedores ACIL
Edicao: Cantinko do Vovo

Local:
{_2__7_/_(l7_ ‘ Carlton Plaza Hotel Limeira}

a partir das |2h Rua Boulevard de La Loi, 601 - Limeira/SP

03 tipos de massas e mais | | ingredientes
para vocé completar seu prato!

Convites limitados R$ 50,00

Convite individual

Atracao: Kald in Tramite ao vivo!

Criancas de 0 a 5 anos nao pagam, de 6 a 10 pagam meia.
Criangas acima de | | anos pagam o valor normal.
Agua e refrigerante inclusos. Cerveja vendida a parte.

Bolo de sobremesa por Felipe Oliveira Alta Confeitaria

‘Convites a venda:

GRAFICA TELLE (Avenida Doutor Fabricio Vampré, 181 - |d. Piratininga)
VIVANE LUSTRES (Avenida Laranjeiras, 788 - Vila Queiroz)
ZOOFARMA (Av. Maria Buzolin, 452 - Jd. Piratininga)

Informagdes: )

(19) 3404-4919 / (19) 99288-156

Apoio:

GIACIL

Associagéo Comerciol ¢ Industrial de Limeir

Toda renda do evento revertida a Associacdao Beneficente ,
de Amparo do Idoso Cantinho do Vové.
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A crise na industria de ma-
quinas e equipamentos esta atin-
gindo setores que, até meses
atras, apresentavam bom desem-
penho. Um deles é o de maqui-
nas agricolas, com varias empre-
sas na regido de Piracicaba,
Campinas, Sorocaba e Limeira.

O cenario, bastante preocu-
pante, foi tragado por dirigentes
da Abimagq (Associacao Brasilei-
ra da Industria de Maquinas e
Equipamentos), em entrevista
coletiva realizada no dia 25 de
junho, em S&o Paulo. Aassocia-
¢ao mostrou os dados relativos a
maio deste ano e a apresentagao
foi acompanhada online na Sede
Regional de Piracicaba.

A associacgéao representa 30
setores, sendo que somente trés
apresentavam resultados posi-
tivos — além de maquinas agri-
colas, os segmentos de maqui-
nas e acessorios para Industria
do Plastico e de equipamentos
para ginastica. “A falta de inves-
timentos e os efeitos climaticos
mudaram o cenario, afetando o

Impostometro

O Impostémetro da Asso-
ciagcao Comercial de Sao Pau-
lo (ACSP) atingiu R$ 800 bi-
Ihdes na manhé de segunda-
feira, 30 de junho, por volta
das 7h15. No ano passado,
igual valor foi registrado so-
mente no dia 6 de julho, o que
mostra que o ritmo da arreca-
dagao tem crescido.

O valor representa o volume
de impostos arrecadados pela
Unido, estados e municipios do
inicio do ano até o periodo infor-
mado. “A carga tributaria aumen-
tou, mas, mesmo assim, nao
vemos um retorno disso, nem o
investimento crescer”, comenta
Rogério Amato, presidente da
ACSP, da Federagao das Asso-
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Balanco mostra que crise afeta ate
industria de maquinas agricolas

fornecimento de maquinas para
0 agronegocio”, disse José An-
ténio Basso, diretor regional de
Piracicaba da Abimagq.

Na regiao de Piracicaba e
Limeira, as industrias voltadas
ao setor sucroalcooleiro tam-
bém sofrem com os resultados
das usinas. “O planejamento
das empresas para 2014 ja
esta sendo revisto em fungao
dos numeros preocupantes”,
explicou Basso.

Tatiane Miranda Lima, geren-
te executiva em Piracicaba, ava-
lia que outros setores fortes na
regido, como o de bombas, val-
vulas e o de mineragao, também
sofrem com a estagnagao dos
projetos. O cenario se repete no
agronegécio. Basso reclama da
demora na liberagéo de crédito
voltado ao financiamento de
maquinas agricolas.

Cambio
Em maio deste ano, o con-
sumo no valor de R$ 8,469 bi-
Ihdes foi 7% inferior a abril. Na

comparagado com maio do ano
passado, a queda foi de 21,9%.

No ano, o valor R$ 45,108
bilhdes mostrou uma queda de
11% sobre mesmo periodo de
2013. Eliminada a variagao
cambial, o consumo aparente
cai 18%.

A média da participagao da
importagao no consumo brasi-
leiro de maquinas e equipamen-
tos saltou de 51% em 2008 para
74% em 2014. Mesmo com a
melhora nos ultimos trés meses
de 2014, o nivel de participagao
continua sendo um dos meno-
res da série historica. Isso em
razéo do resultado de 2013 ndo
ter sido bom.

Em maio, o faturamento da
industria brasileira de maquinas
foi de R$ 5,978 bilhdes, reducao
de 2,2% sobre abril. Na compa-
racao com o mesmo més de
2013, caiu 22,7%.

A redugao nas vendas para
o mercado interno mostra falta
de investimentos da industria de
transformacgao. “Quando ha

compra de maquinas, ocorre via
importacado. Ndo conseguimos
ser competitivos, pois ainda so-
fremos com a politica de juros
no Brasil, com a alta carga tri-
butaria e com um cambio artifi-
cial’, disse o presidente execu-
tivo da Abimagq, José Velloso.
“O Brasil esta reduzindo os

investimentos porque nao ha
previsao de crescimento econd-
mico”, disse Mario Bernardini,
diretor de competitividade da
Abimagq. “Estimo que o setor de
maquinas fechara o ano com um
decréscimo de dois digitos pelo
terceiro ano consecutivo. Esse
quadro é de recessao setorial”.

DIVULGAGAO
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“A falta de investimentos e os efeitos climaticos mudaram o
cenario, afetando o fornecimento de maquinas para o
agronegocio”, disse José Anténio Basso

Marca de RS 800 bilhoes é atingida
seis dias mais cedo este ano

ciagdes Comerciais do Estado
de Sao Paulo (Facesp) e presi-
dente-interino da Confederagéo
das Associagdes Comerciais e
Empresariais do Brasil (CACB).

Impostos juninos

O més de junho ja acabou,
mas as festas de S&o Joéo ain-
da animam cidades por todo o
Brasil. O consumidor tem que
prestigiar, mas nao pode se es-
quecer de que paga caro para
consumir, mesmo nessas situ-
acoes festivas.

Na hora de comprar um
quentao, o consumidor vai pa-
gar 61,56% de impostos, que
estdo embutidos no preco final
do produto.

Outros produtos tipicos das
festas caipiras que carregam
pesados tributos em seus pre-
¢os sdo o amendoim (36,54%),
canjica (35,38%) e pipoca
(35%). Os dados sao do Institu-
to Brasileiro de Planejamento
Tributario (IBPT).

Para as roupas tipicas das
festas a historia se repete. O
preco do chapéu de palha tem
34% de impostos embutidos. A
calca jeans tem 38,53% e a
camisa xadrez, 34,67 %.

As bebidas estdo entre os
itens mais carregados de impos-
tos. Algumas tém mais da me-
tade dos seus pregos formados
por tributos, caso do vinho (55%)
e da cerveja (55,60%).

(] .
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A ACIL também possui painel eletrénico onde é possivel
acompanhar a arrecadagao de impostos no Brasil
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As férias de julho ja chega-
ram, e com elas, a hora de pla-
nejar um delicioso passeio em
familia. Viajar com as criangas
traz infinitas opgdes e lugares
diferentes que também encan-
tam os pais, como alguns hotéis
que disponibilizam monitores que
integram toda a familia em brin-
cadeiras e aventuras. Porém,
para que tudo ocorra como pla-
nejado é necessario tomar al-
guns cuidados, como a progra-
magao antecipada para aprovei-
tar das melhores opgdes de voo
e hotéis, além da analise da do-
cumentagao necessaria para
embarque, o ideal é verificar se
o vbo é adequado para todos os
tipos de idade.

“E importante se atentar tam-
bém a questao das vacinas obri-
gatorias para alguns destinos e
se o hotel aceita criangas”, aler-
ta Sheila Amadio, da agéncia de
viagens Sheila Turismo, que ja

'l;,i 7 ‘ A s S it -

Para agitar as férias, os papais podem se juntar aos filhos nas

teve clientes que compraram o
pacote pela internet e o hotel
nao os informou que nao acei-
tava os pequenos.

Para deixar a viagem mais
divertida, hoje os interessados
podem contar com as agéncias
de turismo, que possuem varia-
das opc¢des para quem deseja
se divertir. Além de explicar so-
bre os destinos, Sheila também
ajuda a providenciar toda a do-
cumentacao e oferece o confor-
to e a tranquilidade para a via-
gem escolhendo apenas as em-
presas de confianga e preparan-
do um plano de assisténcia in-
dicado para cada lugar.

Para as viagens, Sheila orga-
niza os roteiros de acordo com
o perfil familiar pensando em in-
cluir a todos. “Sempre pergunta-
mos se a familia tem algum des-
tino de preferéncia para depois
fazer minhas sugestdes”.

Dentre todas as opgdes que

R

brincadeiras e aventuras preparadas por monitores

0s cenarios turisticos proporci-
onam, a maioria dos pais optam
por locais onde os pequenos
tém um espaco garantido, como
praias no Nordeste e Caribe,
principalmente por aqueles que
desejam fugir do frio. Ja para os
amantes do inverno, os pacotes
que oferegam muita neve e es-
qui séo a prioridade das famili-
as, como Bariloche.

Nos cenarios brasileiros, a
aposta esta em hotéis fazendas
que ja estdo preparados para
atender as familias com criangas.
“Eles contratam monitores para
desenvolver atividades diarias
com os pequenos que sao divi-
didos em grupos por faixa etaria”,
explica Sheila que sempre avisa
aos pais sobre as pequenas ex-
cursdées nas proximidades do
hotel onde eles podem participar
junto com os filhos.

Os acampamentos da regiao
s&o outras opgdes para 0s papais
que n&o podem viajar na tempo-
rada, mas querem proporcionar
para as criangas uma diversao
diferenciada, um momento para
curtirem um pouco a natureza e
formarem novas amizades. Todos
0s acampamentos da regiao séo
muito bem estruturados, e esse
tipo de viagem pode ser agendada
para o més ou até para semana.
“Outra ideia interessante, é pro-
gramar o passeio entre os ami-
gos e viajarem todos juntos”, su-
gere Sheila.

A internet € muito convida-
tiva para os passageiros que
preferem algo instantaneo,
mas quem opta por esse meio
perde toda a assessoria que a

Hotéis fazenda sdo uma 6tima opgao de diversao

m E hora de aproveitar as férias com toda a familia

FOTOS: DIVULGAGAO

e descanso para a familia

agéncia proporciona, como
assisténcia médica ou odon-
toldgica, caso o viajante nece-
ssite. Extravio de bagagem é
outro ponto que muitas com-
panhias que vendem pela in-
ternet ndo disponibilizam pa-
ra os clientes.

O importante é programar a
viagem com antecedéncia se

i
Nas praias do Nordes

ER AR

i g
te, as familias

atentando as exigéncias de
cada destino e nao deixar de
procurar auxilio nas agéncias
de turismo que proporcionam
maior seguranca.

Para aqueles que ainda nao
se programaram, ja chegou a
hora. Prepare roteiros divertidos
para curtir em familia e desfrute
das férias de julho!

B! B

poderr\nrdesfrutar do calor

do sol e da beleza natural das aguas cristalinas

SESI promove ‘Super Férias’ para o més de julho

A Copa do Mundo embala o projeto Super Férias na temporada de Inverno que teve inicio no comego de julho e ira se estender até o dia 18 do més.

O projeto acontecera de terga a sexta-feira das 13h as 17h, e as criangas poderao se divertir a vontade, além de ficar por dentro de curiosidades sobre os paises
participantes da Copa do Mundo. O futebol em suas diversas possibilidades de pratica também nao vai faltar.

Podem participar criangas com idade entre 4 e 13 anos. Aorganizagao do projeto reforga que as criangas seréo divididas em trés grupos de acordo com a idade, ja que as atividades
séo desenvolvidas pensando no interesse e seguranga dos participantes. Para desenvolvimento do tema proposto, a programacao incluira também brincadeiras diversas, esportes,
grandes jogos, caga ao tesouro, oficinas culturais e artisticas, gincanas e no valor da inscrigao ja estao inclusos um lanche todos os dias e uma camiseta alusiva ao evento. Monitores
especializados irdo acompanhar as criangas durante as atividades e uma equipe de apoio cuida de questdes relacionadas a infraestrutura, alimentagao e seguranga dos participantes.

As inscricoes ja estdo abertas e devem ser feitas diretamente na secretaria do SESI situada na Av. Major José Levi Sobrinho, 2415. Ainscrigéo s6 podera ser feita pelo responsavel
legal da crianga e este devera ter em maos o seu CPF e RG, certidao de nascimento da crianga e um comprovante de residéncia. O valor para beneficiarios (funcionarios de empresas)
é de R$ 38 a semana e para n&o beneficiarios (comunidade) € de R$ 46. Descontos sao oferecidos para irmaos e para quem participa de mais de uma semana do projeto.

As vagas séo limitadas, entdo garanta a sua o quanto antes! Maiores informagdes podem ser obtidas pelo telefone 3720-1000.



T —

@IACIL

AGH *‘; AT

CIRURGICA

* Hosptecc - Fone: 3702-8001
* Equipo Life - Fone: 3713-0900

3 a 9 de julho - 2014

A ACILMed é uma parceria da ACIL com profissionais e
empresas da darea da saude para atender aos associados
e seus funciondrios oferecendo descontos.

O objetivo é oferecer consultas, obtencéo de produtos
e servi¢os a um preco reduzido.

Para utilizar basta consultar a rela¢ao dos parceiros

e retirar a guia na recepcédo da ACIL.

LABORATORIOS

e Labcenter - Fone: 3451-0251 / 3442-3244

* Prevlab - Fone: 3441-5311

DROGARIA

* Rede Doriamed - Fone: 3442-6707
* Farmavip Princesa - Fone: 3441-9811

ENFERMAGEM E ATEND. DOMICILIAR

* Polisaude — Cooperativa de Servico da Area
de Saude - Fone: 3444-4300

* Home Angels - Cuidadores de idosos, adultos
e criangas - Fone: 4103-2202

LABORATORIOS E SERVICOS
COMPLEMENTARES DE DIAGNOSTICO

* CDD - Centro de Documentagéo Digital
Fone: 3713-8389
* Gold Imagem - Fone: 3404-4530

ORTODONTIA

* Dr. Geraldo Angelo Antonellini - Fone: 3453-6281
* Clinica Sorridents - Fone 3704-1900

* Clinica Redeorto - Fone 2114-3406

* M Max Ortodontia - Fone: 3444-0165

* Odontobom - Fone: 3444-1165

* Ortoloclinic - Dr. José Carlos Capio Migliolo

Fone: 3451-7155

ESTETICA E PODOLOGIA

* Dona do Corpo Clinica de Estética

Depilagéo, estética corporal, facial e massagens
Fone: 3702-1340

* Clinica Sorridents - Massoterapeuta

Fone: 3704-1900

* Podomed Podologia

Fone: 3034-4025

FARMACIAS HOMEOPATICAS

* A Farmacotécnica - Fone: 3441-8862

* Botica Bella Terra - Fone: 3446-7111

* Farmdcia Homeoervas - Fone: 3441-8087

* Miligrama - Fone: 3451-6160

* Universo do Suplemento - Fone: 3792-2013

FISIOTERAPIA

* Centro de Saude e Bem Estar Schenk

- Fone: 3441-2405

* Instituto de Fisioterapia e Reabilitagdo Abbade
- Fone: 3441-5546

* Sorridents Clinica Odontolégica

- Fone: 3704-1900

* Vita e Lumiére — Clinica deFisioterapia e
Medicina Integrada - Fone: 98135-1131

ODONTOLOGIA

* Centro Odontolégico Evident - Dra. Gisele
Cristina Scatolin - Fone: 3445-2271

* Dra. Agda Tais Garcia da Silva - Fone: 3443-1452
* Dra. Cintia Bonatti - Fone: 3445-1094

* Dra. Claudia Regina D. Leme - Fone: 3451-0013
¢ Clinica Implantus - Fone: 3443-3040

* Consultério Odontolégico Dr. Guido A. Arcaro Jr.
Fone: 3442-6928

* Dr. José Renato Corréa da Silva - Fone: 3441-5047

* Dra. Luciane Bardini de Almeida - Fone: 3441-9095

* Dra. Marilia Ferrete Rodrigues - Fone: 3452-2327
* G R Odontologia Especializada

Dr. Edimir Forti Ricomini

Dra. Maridngela Gimenez Ricomini

Fone: 3451-5863

* Odontobom - Fone: 3444-1165

* Odontologia Santa Josefa - Fone: 3445-2703

* Ortoriso - Fone: 3442-6898

* Dr. Ricardo Abdalla Casseb - Fone 3442-5497

* Sorridents Clinicas Odontolégicas

Fone 3704-1900

PSICOLOGIA

¢ Clinica Sorridents - Fone 3704-1900

* Cognitiva Centro de Psicologia

Fone: 3443-1636

* Psicologia Clinica Hospitalar - Dr. Mozart
Alexandre Viotto - Fone: 3792-6070/98146-9499
* Dra. Nivea Alexandra A. Barreto

Fone: 3034-1483

¢ Sally Luiza de Souza Roma

Roma Consultoria e Gestéo de Pessoas

Fone: 3034-3734

* Simone Oberstern Salgado -Fone: 99296-6529

PSICOTERAPIA

¢ Dr. Mozart Alexandre Viotto
Fone: 3792-6070 / 98146-9499

PSICOPEDAGOGIA

* Dra. Eliana Ap. Guarino
Clinica Clidiloe - Fone: 3441-5260/3441-4382

OFTALMOLOGISTA

* Dr. Reinaldo Orsi - Fone: 3441-2075

FONOAUDIOLOGIA

* Dra. Eliana Ap. Guarino
Clinica Clidiloe - Fone: 3441-5260/3441-4382

+ Optica Crislen - Fone: 3441-1480

+ Optica Cidade - Fone: 3441-1898

+ Optica Marucho - Fone: 3443-1669
+ Ofica Limeira - Fone: 3441-9809

+ Ofica Pizani - Fone: 3442-3207

» Ofica Visional - Fone: 3441-5463

TERAPIAS COMPLEMENTARES

* Acupuntura, Cranio-Acupuntura, Fisioterapia, Iso
Stretching e RMA (Reprogramag@o Musculo-Articular),
Pilates, RPG e Dermato-Funcional

Schenk Centro de Saude e Bem Estar

Fone: 3441-2405

* Cromopuntura, Quirofonética, Acupuntura Auricular,
Acupuntura Sistémica, Acupuntura Estética, Acupuntura
Facial e Corporal e Créanio-Acupuntura, Acupuntura s/
Agulha, Moxa, Ventosa, Florais de Bach, Massagem
Terapéutica e Liberagdo Miofascial, Biotipologia e
Alimentacéo - Dra. Eliana Ap. Guarino Clinica Clidiloe
Fone: 3441-5260 / 3441-4382

VETERINARIO

¢ Estima Policlinica Veterindria - Fone: 3442-2364
¢ Clinica Veterindria Morro Azul - Fone: 3453-8308

Esta lista de profissionais também esta disponivel no site: www.acil.org.br
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